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RESUMEN

El consumo de la radio es un tema de tendencia y debate en la actualidad, teniendo en
cuenta que esta en controversia lo convencional y lo medidtico. Ante los cambios de los
habitos de consumo de los contenidos de informacion, educacion y entretenimiento por
parte de los jovenes, quienes en la mayoria de los casos lo hacen por plataformas
digitales gracias a la adopcion de la tecnologia, este estudio plante6 describir los habitos
de consumo de contenidos periodisticos en radio por parte de los estudiantes de area de
Comunicacién, un publico elemental teniendo en cuenta la formacion que eligieron. Se
trabajé con la metodologia de disefio no experimental, con enfoque cuantitativo y de
alcance descriptivo que se logro mediante un cuestionario digital de la técnica de la
encuesta respondida por 21 estudiantes de la carrera de Ciencias de la Comunicacion de
la Facultad de Filosofia — Universidad Nacional del Este. En el resultado se identifico la
preferencia que los mismos tienen hacia los contenidos informativos que ofrecen los
programas de radio, que la frecuencia prevaleciente de escucha de radio es de algunas
veces y entre sus motivos de sintonizacion de la radio es por cuestiones de interés hacia
los contenidos periodisticos que ofrecen los medios radiales de la region. En conclusion,
los universitarios encuestados de la carrera de periodismo marcan la diferencia en la
tendencia de que a los jovenes de la nueva generacion no les interesa escuchar la radio
en la actualidad.
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ABSTRACT

Radio consumption is a topic of trend and debate today, taking into account that the
conventional and the media are in controversy. Given the changes in the consumption
habits of information, education and entertainment content by young people, who in
most cases do so through digital platforms thanks to the adoption of technology, this
study proposed to describe consumption habits journalistic content on radio by students
in the Communication area, an elementary audience taking into account the training
they chose. We worked with the non-experimental design methodology, with a
quantitative approach and descriptive scope that was achieved through a digital
questionnaire of the survey technique answered by 21 students of the Communication
Sciences career of the Facultad de Filosofia — Universidad Nacional del Este from the
east. In the result, the preference that they have towards the informative contents offered
by radio programs was identified, that the prevailing frequency of radio listening is
some times and among their reasons for tuning the radio is for reasons of interest
towards the radio programs. journalistic content offered by radio media in the region. In
conclusion, the university students surveyed from the journalism career mark the
difference in the tendency that young people of the new generation are not interested in
listening to the radio today.
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